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Potenziale aktivieren: Die Abbildung
hochwertiger Zutaten in natiirlichem Licht
und ein warmer Braunton erzeugen eine
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gesteigerte Premiumoptik.
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Raus aus der Schachtel

Marken im Spannungsfeld von Kontinuitdt und Innovation

Vorhang auf fiir die ,Vorher-Nachher-Show": Oliver Rohden, Managing

Director Solutions Branding & Design Companies, verrat, worauf

es bei einer erfolgreichen Markenmodernisierung ankommt.

M Die Inszenierung einer Marke tragt heut-
zutage maBgeblich zu ihrem Erfolg bei. Das
Erscheinungsbild eines Produkts wird zum
wichtigen Faktor fur die Konsumentenbin-
dung und die Kaufentscheidung am PoS.
Marken stehen daher vor der groBen Her-
ausforderung, ihren Auftritt kontinuierlich
zu modernisieren, ohne das Vertrauen der
Konsumenten dabei leichtfertig aufs Spiel zu
setzen. So ein Schritt ist allerdings ein sen-
sibler Prozess, der analytisches, strategisches
und konzeptionelles  Design-Know-how
voraussetzt.

Die Kernaufgabe besteht darin, her-
auszufinden, wo der schmale Grat zwischen
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Das alte, die Markenvorteile nicht
kommunizierende Labeldesign wurde
dazu durch eine modernere, frischere
Variante ersetzt.

48 VERPACKUNGS-RUNDSCHAU

Erneuerung und Erhaltung von Marken-
merkmalen verlduft und Kunden entspre-
chend individuelle Designlésungen anzu-
bieten.

Als einer der Bio-Pioniere im deut-
schen Naturkosthandel bringt das 1974 in
Niedersachsen gegriindete Unternehmen
Allos alle Voraussetzungen flir eine starke
Marke mit. Durch die Zusammenarbeit mit
uns ist es gelungen, dieses Potenzial zu akti-
vieren. Mit dem neuen Design prasentiert
sich Allos deutlich aufgefrischter und attrak-
tiver. Die Abbildung hochwertiger Zutaten in
nattrlichem Licht und ein warmer Braunton
erzeugen eine gesteigerte Premiumoptik.
Zusatzlich tragt die neu eingefuhrte Sorti-
mentsaufteilung in ein Basis- und ein feine-
res Café-Sortiment dazu bei, den , Appetite
Appeal” der Produkte deutlich aufzuwerten.

Riickbesinnung auf ureigene
Starken

Mit Uber 150 Jahren Tradition gehért das
deutsche Wasser zu den Markenklassikern in
der Gastronomie und im LEH. Der Name
Apollinaris steht fur ein zeitloses, stilsicheres
Produkt in Premiumqualitit. Diese Eigen-
schaften sollten durch das Re-Design der
Verpackung starker betont werden als bis-
her. Das alte, die Markenvorteile nicht kom-
munizierende Labeldesign, wurde dazu
durch eine modernere, frischere Variante er-

setzt: Im Layout stark reduziert und klar in
der Aussage vermittelt das Design nun einen
selbstbewussten  Markenauftritt.  Optisch
riickt das rote Dreieck in den Mittelpunkt
das bekannte Widererkennungsmerkmal der
Marke. Im Ergebnis prasentiert sich Apollina
ris mit dem neuen Design als eine Marken
ikone, die sich auf ihre ureigenen Starken
rlickbesinnt und durch ein klares Branding
nun auch am PoS Uberzeugt.

Seit Uber 30 Jahren entwickelt Perl
weiss hoch spezialisierte Produkte zur i
reichung und Erhaltung weiBer Zahne. Die
Herausforderung bestand darin, mit dem
Re-Design der Verpackung eine einheitliche
Markenklammer zu schaffen, die das wach
sende Sortiment zusammenhalt. Ein schérfer
konturiertes Markenprofil sollte einer schle
chenden Aufweichung der Sortimentsstruk
tur entgegenwirken und zudem die Wetl
bewerbssituation am PoS verbessern. Dazui
wurde auch der Produktnutzen der einzel
nen Artikel visuell starker kommuniziert
Weiterer Bestandteil des Modernisierunags
konzepts war die , Befreiung” der Produkl
klassiker ,Schénheitszahnweiss’ und Rau
cherzahnweiss’ aus der vor einigen Jahren
eingeflhrten Faltschachtel. Die bekannte
Tubenform fungiert nun wieder als klares
Erkennungsmerkmal am PoS und signall
siert dem Konsumenten Konstanz.
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