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Der Umwelt und
der Marke zuliebe
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Das Thema Nachhaltigkeit ist ein Megatrend unserer Zeit und wird viel-
fach schon von Unternehmen zur Imagesteigerung genutzt. Nicht nur
Bioprodukte, sondern Angebote in allen Produktbereichen greifen den
Nachhaltigkeitsgedanken auf. Wahrend vor einigen Jahren hauptsachlich
Bioprodukte diesen Bedarf befriedigten, finden wir inzwischen in allen
Produktbereichen Angebote, die den Nachhaltigkeitsgedanken aufgreifen.

ie nichste Stufe ist bereits einge-

E ldutet, denn nicht nur das Produkt
selbst steht im Fokus, immer ofter

werden auch nachhaltige Verpackungs-
lésungen gesucht. Die Entwicklungen hier-
zu laufen bereits seit Jahren, die industrielle
Reife ist vielfach schon gegeben, jedoch
ohne groRe Umsetzungen in der Industrie
— noch, denn die Markttests laufen bereits.
Brancheniibergreifend  herrscht
eins Einigkeit — dariber namlich, dass es
die richtige Verpackung oder den richtigen
Verpackungsrohstoff nicht gibt. Seit Jahren
bieten sich interessante neue Packstoffe an,

iiber

die immer weiter entwickelt wurden. Ob
diese unter dem Strich nachhaltiger sind
und eine bessere CO -Bilanz bieten, muss in
vieler Hinsicht gegeneinander abgewogen
werden. Ebenso werden manche Aspekte
hoch emotional diskutiert — so zum Beispiel
die Frage, ob bei der Herstellung von Mais-
milchsiure-Folien (PLA) Mensch und Tier
Nahrungsmittel vorenthalten oder doch
landwirtschaftliche Brachflichen sinnvoll
genutzt werden.

Gegenlaufige Meinungen -

irritierte Verbraucher

Manchmal muss der gesamte Packungs-
lebenszyklus noch optimiert werden. Vor
zwanzig Jahren stand zum Beispiel der
Getrinkekarton vor der Recyclingfrage. Er
wies Vorteile gegeniiber Einwegglasflaschen
auf, konnte aber zunichst nicht recycelt wer-
den. Inzwischen gibt es fiir diese Verbund-
packungen umfassende Recyclingmethoden,
und ihre Entwicklung ftr die neue Generati-
on aus natiirlichen Materialien ist in vollem
Gange. Schwierig ist aber noch die Kommu-
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Mit der weltweiten Umstellung

seiner Packungen von Kunststoff zu Papier

der Verbraucher gewinnen und umweltbe-
wusster wahrgenommen werden, wenn sie
auf Packungen umsteigt, die ein nachhaltige-
res Image aufweisen. Laut einer GfK-Studie
ist fur die umweltbewussten Konsumenten
Papier der nachhaltigere Rohstoff gegen-
tiber Kunststoff. Diesen Schritt hat auch das
Outdoor-Unternehmen The North Face fur
seine  Funktionsunterwische-Verpackung
zusammen mit Solutions vollzogen. Die
Umstellung auf einen anderen Packstoff
sowie ein modernes Packungsdesign wer-
den die Marke North Face in der Wahr-
nehmung der Verbraucher noch natiirlicher
positionieren. 4
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stirkt The North Face sein naturnahes Image V

beim Verbraucher.

nikation mit dem Verbraucher: Selbst wenn
das Recycling moglich ist, wer erklart dem
Verbraucher, dass er eine vermeintliche
»Kunststoffpackunge in die Biotonne wirft,
weil sie aus Pflanzenmaterial besteht? Und
wie will er entscheiden, ob der Vorteil eines
natiirlichen Rohstoffes dem der fossilen
iberwiegt, wenn in der Presse gegenldufige
Meinungen diskutiert werden?

Vermeiden, Verringern, Verwerten

Fine Losung mit reduziertem Materialauf-
wand ist immer ein erster guter Schritt. Der
Handel schreibt den Einsatz und die Her-
stellungsprozesse von Verpackungen im-
mer bestimmter vor und arbeitet selbst an
Losungen mit. Auch vom Gesetzgeber wer-
den neue Richtlinien ausgearbeitet und zu
neuen Standards am Markt fihren. Der Ge-
winner ist auf jeden Fall die Natur, wenn die
Bestrebungen nach »Vermeiden, Verringern,
Verwerten« weiter voran getrieben werden.
Auch die Marke kann in der Wahrnehmung
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Brands can win in their perception by consum-
ers and be associated with a higher environmen-
tal awareness, if they switch to packaging which
has a more sustainable image. This step has been
taken by the outdoor company The North Face
for the packaging of its functional underwear
together with the design agency, Solutions. The
change over to another packaging material and a
modern packaging design will position the brand
North Fuace in the perception of consumers more
powerfully as close to nature.
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